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АННОТАЦИЯ 
РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Маркетинг

по направлению/специальности  38.03.01 Экономика

1. Цели и задачи освоения дисциплины

Цели освоения дисциплины:
Через систему знаний о закономерностях и законах маркетинговой деятельности

расширить представления студентов: о маркетинговой деятельности при решении проблем
управления производством и реализацией товаров и услуг в интересах потребителей; о
направлениях  и  путях развития  товарного рынка в  России и  за  рубежом;  о  проблемах
использовании  новых  подходов  к  достижению  более  высокого  уровня  результатов  в
бизнесе.

Задачи  освоения дисциплины:
- сформулировать понятийный аппарат, составляющий конструкцию маркетинговой

деятельности на рынке;
- показать основные виды и формы маркетинговой деятельности;
- показать роль и место маркетинга в современных экономических условиях;
- сформировать у обучающихся четкое представление о маркетинге как концепции

внутрифирменного управления и  целостной системе организации предпринимательской
деятельности.

-  создать  предпосылки  для  развития,  заложенного  в  каждом  человеке
интеллектуального  потенциала,  способствующего  профессиональному  и  личностному
росту.

2. Место дисциплины в структуре  ОПОП ВО (ВПО)
Дисциплина  «Маркетинг»  относится  к  дисциплинам  профессионального  цикла

базовой  части  учебного  плана  по  направлению  подготовки  38.03.01  Экономика
(квалификация (степень) «бакалавр».

Изучение  данного  курса  предполагает  наличие  базовых  знаний,  полученных
студентами  в  процессе  освоения  дисциплин  «Микроэкономика»,  «Макроэкономика»,
«Статистика».

Знания по дисциплине «Маркетинг» необходимы студентам данного направления
для  усвоения  знаний по  следующим дисциплинам:  «Экономика  труда»,  «Комплексный
анализ хозяйственной деятельности», «Бухгалтерский финансовый учет» и др.

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Рабочая  программа  дисциплины  обеспечивает  реализацию  требований

Федерального  государственного  образовательного  стандарта  высшего  образования  по
направлению подготовки 38.03.01Экономика (степень – бакалавр)»(приказ Министерства
образования и науки РФ №1327 от 12.11.2015 г.)
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В  результате  освоения  дисциплины  выпускник  должен  обладать
следующимикомпетенциями:

 способен находить организационно-управленческие решения и готов нести за них
ответственность (ОК-8);

 способен анализировать и интерпретировать данные отечественной и зарубежной
статистики о социально-экономических процессах и явлениях, выявлять тенденции
изменения социально-экономических показателей (ПК-8).

В результате освоения дисциплины «Маркетинг» студент должен:

знать:

- суть маркетинговой деятельности предприятия в условиях рынка; 
- механизмы ценообразования, методы управления маркетингом, 
-  состав  комплекса  маркетинга,  закономерности  построения  и  развития

современной маркетинговой стратегии предприятия;
уметь:
-  применять  средства и  методы маркетинга,  анализировать маркетинговую среду

организации;
- ставить и решать задачи операционного маркетинга;
- разрабатывать план маркетингового исследования;
- анализировать факторы, влияющие на поведение потребителей; 
-  определять  экономическую  эффективность  маркетинговых  решений;

разрабатывать маркетинговые стратегии и комплексное решение проблем потребителей;
владеть:
-  аналитическими  методами  для  оценки  эффективности  маркетинговой

деятельности на предприятиях;
-  методами  и  средствами  выявления  и  формирования  спроса  потребителей;

умением проводить маркетинговые исследования;
- методами разработки и реализации маркетинговых планов и программ.

4. Общая трудоемкость дисциплины

Общая трудоемкость  дисциплины составляет 4зачетных единиц 
(144часов)

5. Образовательные технологии
В ходе освоения дисциплины при проведении аудиторных занятий

используются  следующие  образовательные  технологии:  лекции,
коллоквиум, массовая "мозговая атака", круглый стол, тренинг, анализ
конкретных ситуаций (кейс-метод), разработка проекта, обсуждение в
группах,  творческое задание. 
При  организации  самостоятельной  работы  занятий  используются
следующие образовательные технологии:   работа  с  литературой,  подготовка
рефератов, сообщений, презентаций.

6. Контроль успеваемости
Промежуточная аттестация проводится в форме  экзамена.
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